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BRIEF BASE PARA LA PRODUCCION DE UNA CAMPAÑA 
(Escriba aquí su área) ________________

1. ¿Qué necesitas?: escriba aquí una síntesis de su necesidad procurando que su escrito conteste las seis preguntas: ¿qué, quién, cómo, cuándo, dónde y por qué?  Es importante explicar aquí si hay entidades distintas a ICBF participando en el proceso de producción de la campaña. (Adjuntamos modelo a manera de ejemplo).

El ICBF requiere crear una campaña de socialización, sensibilización y apropiación para la prevención de lesiones por uso indebido de pólvora a nivel nacional, creando conciencia de las afectaciones que deja en niños, niñas y adolescentes.

2. ¿Para qué la necesitas?: escriba aquí un poco más detalladamente sí la campaña a realizar cubre una o varias necesidades como técnica, legal o misional. (Adjuntamos modelo a manera de ejemplo).

Con relación a los 299 casos de niños, niñas y adolescentes lesionados con pólvora entre el 01 de diciembre de 2022 y el 01 de enero de 2023, reportados por el Instituto Nacional de Salud – INS; el Instituto Colombiano de Bienestar Familiar (ICBF) en el marco de sus competencias tomó las siguientes medidas:
 
✓ Las autoridades administrativas y sus equipos encontraron situaciones de amenaza o vulneración que ameritaron abrir 40 procesos administrativos de restablecimiento de derechos PARD.
✓ Se fijaron 25 amonestaciones con asistencia obligatoria a curso pedagógico a papás, mamás y cuidadores responsables de los niños lesionados.
✓ Se interpusieron 18 denuncias penales ante la Fiscalía a personas presuntamente responsables por hechos relacionados con los casos de niños, niñas y adolescentes lesionados.
✓ Se iniciaron 72 procesos de asistencia y asesoría a las familias de los niños, niñas y adolescentes, en casos que no ameritaron apertura de proceso administrativo de restablecimiento de derechos.
✓ En 71 casos, las autoridades administrativas realizaron la verificación de derechos a los niños, niñas y adolescentes lesionados.
✓ Se remitieron 112 casos a las Comisarías de Familia, por competencia territorial, es decir, porque en los municipios donde se registraron no hay centros zonales del ICBF.
✓ En todos los 299 casos designó una autoridad administrativa para adelantar la verificación de derechos de los menores de edad y tomar las medidas que garanticen su protección integral.

En este sentido, se requiere una campaña para disminuir el número de lesionados y prevenir que se siga presentando.

3. ¿A quién va dirigida?: escriba aquí dentro de su visión a quien iría dirigida la campaña en términos de audiencias. (Adjuntamos modelo a manera de ejemplo).

· Consumidores de radio, prensa y televisión (medios nacionales, regionales y comunitarios) tanto en comunidades rurales como urbanas. 
· Usuarios de redes sociales (YouTube, Facebook, Instagram, Tik Tok y Twitter). 
· Comunidad académica y centros educativos.
· Niños, niñas, adolescentes. 
· Familias. 
· Mujeres y hombres. 
· Defensores y comisarios de familia. 
· Sociedad en general.

4. ¿Cuánto debe durar?: escriba aquí puntualmente ¿cuál es el término de tiempo en el que Uds. creen que la campaña debe estar al aire en divulgación y si hay una coyuntura en la que debería comenzar? (Adjuntamos modelo a manera de ejemplo).
Desde el 15 de noviembre 2023 al 15 de enero 2024.

5. ¿Dónde va a salir?: escriba aquí puntualmente según su visión ¿cuáles son los medios que usted cree que mejor podrían divulgar la campaña? (Adjuntamos modelo a manera de ejemplo).

•	Medios de comunicación nacionales, regionales, locales, digitales y comunitarios como son:
Emisoras FM y canales de tv.
Redes Sociales (Instagram, Facebook, Tik Tok y Twitter).
Prensa digital.
Medios aliados de RTVC.

•	Medios análogos, como son: 
Paradas de bus nacionales y en estaciones de los sistemas locales integrados de transporte masivo: Transmilenio (Bogotá), Metro (Medellín), Mío (Cali), Metrolínea (Bucaramanga), Transmetro (Barranquilla), Transcaribe (Cartagena) y Megabus (Pereira). 
Socialización en espacios corporativos y sociales de carácter presenciales. 

•	Medios alternativos con uso de técnicas BTL.

6. ¿Puntos claves que se deben decir?: Escriba aquí ¿cuáles son los aspectos técnicos que la campaña debe abordar, incluir o cubrir. Procure ser concreto en resumirlos en unas tres líneas. El ejercicio será vital para ustedes que concretan los objetivos y para nosotros que podemos dimensionar mejor cada idea o tema. (Adjuntamos modelo a manera de ejemplo).

El uso de la pólvora puede ocasionar lesiones auditivas, ruptura timpánica por la detonación, 		quemaduras de primer, segundo y tercer grado, heridas abiertas y amputaciones, daños oculares, e incluso la muerte. Además de graves afectaciones psicológicas.

La campaña debe hacer un llamado a la acción, para que en esta Navidad y fiestas de fin de año no se almacene, transporte, ni manipule pólvora, por la vida y el futuro de los colombianos. 

Protejamos la integridad y los derechos de niñas, niños y adolescentes y protejamos el ambiente; el uso irresponsable de la pólvora destruye la vida, los ecosistemas y el futuro de todos.

Es tragedia, que deja daños permanentes, puede ser evitada si los padres, madres, cuidadores y la autoridad nos unimos para celebrar con responsabilidad y sin exponer a la niñez y adolescencia al uso de la pólvora.

Propongámonos entre todos que en las celebraciones restantes la paz, el amor y la reconciliación sean los elementos que nos unen.

7. Ideas claves para tener presente:  escriba aquí los aspectos que son las líneas temáticas que deben ser incluidas para que la campaña este completa o para que no esté incompleta. Este es un ejercicio de delimitación conceptual importante para comenzar el proceso de conceptualización. (Adjuntamos modelo a manera de ejemplo).

· Llamado a la prevención, protección y corresponsabilidad. 
· El reto como sociedad es seguir bajando las cifras de menores de edad lesionados con pólvora.
· Consecuencias de las lesiones de pólvora en niños, niñas y adolescentes. 
· Rutas de atención en caso de que se presente algún incidente. 
· La obligación de la sociedad es advertirles sobre los peligros a los que se exponen, contactar a sus adultos responsables y notificar a las autoridades para que actúen.

8. Tono de la estrategia y/ o campaña de comunicación: escriba aquí puntualmente según su visión ¿cuáles son el tono, atributos o aspectos relevantes en el lenguaje de la campaña? (Adjuntamos modelo a manera de ejemplo).

Emocional, moderado en positivo. 

9. ¿La estrategia y/ o campaña de comunicación requerirá piezas impresas o algún otro tipo de piezas BTL que requieran diseño, conceptualización o producción? Escriba aquí puntualmente según su visión ¿qué tipo de eventos o. piezas que requieran diseño gráfico, cuales necesidades se cubren con ellas y las cantidades estimadas que se requieren. (Adjuntamos modelo a manera de ejemplo).

•	Medios alternativos con uso de técnicas BTL.

¡Antes de imprimir este documento… piense en el medio ambiente!  

Cualquier copia impresa de este documento se considera como COPIA NO CONTROLADA.
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