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1. Introduccion

4

BIENESTAR

ICBF

DIRECCION
ABASTECIMENTO

Decreto 1927/ 6 sept. 2013

ESTRATEGIA DE
COMPRAS
LOCALES

NACIONAL OBIJETIVO
REGIONALES Y
CENTROS

ZONALES

FAMILIAR

Apoyar la dinamizacion de las economias locales a través
de soluciones de abastecimiento, articuladas entre el ICBF,
los operadores de los programas y los productores,
fortaleciendo la inclusion socio-econémica de familias,
comunidades y emprendimientos locales para contribuir a
la seguridad alimentaria a partir de los ejes de
disponibilidad y accesibilidad a los alimentos.
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OBJETIVO Y ALCANCE DE LA GUIA

e Establecer criterios y pardmetros de ejecuciéon de
la Estrategia de Compras Locales, asi como las
responsabilidades de los distintos actores, que
intervienen en su desarrollo e implementacion
en todos los niveles organizacionales del ICBF

e Inicia con la identificacion de los ejes
fundamentales para el desarrollo de la Estrategia
de Compras Locales, su articulacion con las
dependencias de la Sede Nacional y termina con
la definicién de las responsabilidades de los
diferentes actores en todos los niveles de la
organizacion institucional.

Y i it o

BIENESTAR
FAMILIAR
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2. PALABRAS CLAVE




2. PALABRAS CLAVE PARA REALIZAR COMPRAS

LOCALES

e Acuerdo Protocolario

« Ambito Geografico de Consumo

e Compra Local

* Circuitos Cortos

* Circuitos Campesinos

e Demanda

e ECL: Estrategia de Compras Locales

* Elementos dotacionales

* Ficha técnica de un encuentro entre oferta y demanda
* Macro-Regidén

* Minuta Patrén

* NuUmero de Cupos

* Numero de Beneficiarios

e Oferta Local

e Producto Local

e Talento humano profesional de origen local

"Estamos cambiandeo el musndo”
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3.1. CRITERIO PARA REALIZAR COMPRAS LOCALES @@ . @‘»

' BIENESTAR
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Autoconsumo

Consumo de lo producido por
otras UNIDADES DE SERVICIO
localizadas en el mismo
Municipio

Consumo de productos originarios
del mismo Municipio o
Departamento donde se presta el
servicio

Contratacion de TH profesional
cuando NO exista disponibilidad o
posibilidad de adquirir productos

locales.

"Estamos cambiandeo el musndo”



3.1 CRITERIO PARA REALIZAR COMPRAS @ @‘»

FAMILIAR

| L OCAL ES " W

Consumo de lo producido por

otras UNIDADES DE SERVICIO

localizadas en la misma region
0 macro region

PROGRAMAS

Consumo de productos originarios o
cuyas materias primas sean
originarias en al ambito geografico
de consumo.

Contratacion de TH profesional
cuando NO exista disponibilidad o
posibilidad de adquirir productos

locales.

"Estamos cambiandeo el musndo”



3.1. CRITERIO PARA REALIZAR COMPRAS LOCALES

Consumo de productos
cosechados y procesados en
Colombia.

El consumo de productos obtenidos
a partir de materias primas e
insumos mayoritariamente de origen
nacional

"Estamos cambiandeo el musndo”



3.2. EJES DE LA ESTRATEGIA DE N4 Q’i»

FAMILIAR

'COMPRAS LOCALES: R o

/ Visibilizacion
dela
demanda
potencial

gregacion de

Realizacion de la demanda
encuentros para realizar

entre ofertay compras
demanda. locales

eficientes

V|5|b|||zaC|on

Articulacion de la oferta
interinstitucio local de
nal / bienesy
servicios

"Estamos cambiandeo el musndo”



3.2.1. Visibilizacion de la demanda - @‘»

)] BIENESTAR
" FAMILIAR =

Demanda

DEMANDA DEMANDA
POTENCIAL REAL
OPERADORES:
DIR. ABASTECIMIENTO e Beneficiarios
* Metas socialesy reales
fmanueras, * Ciclos de Menu

* Minutas patron aprobados
" gy TODOSPORUN
& NUEVOPAIS



3.2.1. Visibilizacion de la demanda

BIENESTAR
FAMILIAR

CENTRO ZONAL BARBACOAS- DEMANDA MENSUAL ESTIMADA 2016

Los datos gue se presentan a continuacidn son una estimacion de la demanda total de alimentos, calculada
por la Direccidn de Abastecimiento con base en las Minutas Patron de las distintas modalidades de
atencion y los cupos programados en el sistema de informacidn misional (SIM). La demanda real es
diferente, pues se establece con base en el nimero real de beneficiarios, su distribucién etaria o de estado
de vulnerabilidad y de los ciclos de menus que establezcan los operadores de los distintos programas,
aprobados por el ICBF. El valor se estima con base en promedios de los precios reportados por el 5IPSA a

Febrero 28 f2016. NOTA: 1 Kg de leche en polvo equivale a 8 litros de leche pasterizada

ROBERTO -

DAYAN BARBACOAS MAGUI
LECHE EN POLVO [Kg) 784,3 2.015,9 731,5] 3.531,7
LECHE CONTINUACION (Kg) 138,4 165,7 120,8] 424,9
KUMIS, YOGOURT Y AVENA (Lt) 1.509,4 2.189,2 1.100,4] 4.799,0
QUESO CAMPESINO (Kg) 501,1 636,1 358,0) 1.495,2
JAVENA EN HOJUELAS (Kg) 59,6 2737 59,0 392,3
CEREALES PARA COLADAS, PAPILLAS ¥ COMPOTAS (Kg) 93,2 1214 66,5 281,2
CEREALES PARA SOPA (Kg) 129,2 1659 92,3 387,4
PAPILLAS INDUSTRIALIZADAS (Kg) 5,2 24,5 5,2 34,9
JALIMENTO INFANTIL DE ARROZ, AVENA Y MAIZ (Kg) 27,1 33,4 25,4 85,9
[ARROZ (Kg) 342,0 1.896,5 802, 2| 3.640,7
AL 1AS CON Y SIN FORTIFICACION (Kg) 422,8 9234 360,9] 1.707,1
DE MAIZ 0 (Kg) 143,0 509,2 154,0) 806,2
PANIFICADOS [PAN, PASTELERIA Y HOJALDRE) (Kg) 6775 1.002,7 491,8] 2.172,0
GALLETERIA [Kg) 185,6 3894 144, 6] 719,6
|AREPA O ENVUELTOS DE MAZORCA (Kg) 193,8 279,7 138,5| 612,0
RAICES, TUBERCULOS Y PLATANOS (Kg) 882,3 1.2188 630,3| 27314
[FRUTA ENTERA O EN JUGO [Kg) 5.620,8 7.243,0 4.014,2 16.878,0
FRUTA EN COMPOTA (Kg) 608,5 751,1 435, 3| 1.795,9
COMPOTA INDUSTRIALIZADA (Kg) 80,2 2853 100,5| 466,0
Y HORTALIZAS (Kg) 1.168,6 1.574,5 834,7] 3.577,8
LEGUMINDSAS FRESCAS O SECAS (Kg) 67,7 93,1 48,4 209,2
FRUOL EMPACADO (Kg) 168,4 5216 161,3] 851,3
LENTEJA EMPACADA (Kg) 680,6 1.552,2 558,2| 2.791,0
CARNES ROJAS (Kg) 3376 477,1 241,3| 1.056,0
CARNE DE POLLO (Kg) 546,7 7459 390,5| 1.683,1
HUEVO (Unid) 29.412,0 57.467,0 22.479,0) 109.358,0
[ATUN EN ACEITE (Kg) 2119 690,3 207,3| 1.109,5
JaTUN EN AGUA (Kg) 32,1 152,3 32,1 216,5
JACEITES Y GRASAS (Lt} 605,8 1.166,4 493,1] 2.265,3
JAZUCAR (Kg) 379,7 503,6 271,1] 1.154,4
PANELA (Kg) 2519 673,3] 235,4] 1.160,6
CHOCOLATE (Kg) 94,8 142,0 95,5 332,3
PANELITA DE LECHE (Kg) 0,0] 29 23
BOCADILLO (Kg) 111,5] 141,.2 332,3
[GELATINA [Kg) 107,4 1323 316,4
VALOR TOTAL ESTIMADO DE LA DEMANDA DEL CZ BARBACOAS $ 351.534.199,10

TODOS PORUN
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3.2.2. Agregacion de la demanda para realizar

compras locales eficientes P Y ¥ senese
— S AL B~ FAMILIAR
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3.2.3. Visibilizacion de la oferta local de bienes 'y TN | (L

servicios BIENESTAR

FAMILIAR

DEPARTAMENTO DE LA GUAJIRA REGIONAL LA GUAJIRA
PRODUCCION EN TONELADAS POR CULTIVO
- ANO 2015
Can el fin de impulsar y promaver el de la de localkes del ICEF, & confinuacidn publicamas la base de dalos de los)
oroductores en & Def que se inseriios y cuyos datos reposan en la base de datos del INVIMA a Enero 25 de 2018,
Esta informatitn que contribuye a tacilitar & los operadofes conlralados por ol ICEF, la identificacion de los posibles provesdares ocales de los
AGUACATE 2316 jproductos que forman parle de las minulas de  alimenlacion de los programas , contiene la Iolakidad de los regisires informados por el INVIMA & |2
AHUY“MA 2739 IDireceitn de Abastecimiento segin consla en oficio radicade & 35 de Enero de 2016 bajo &l nomens 2016-0257658-0101.
ILa responsabilidad de verificar la vigencia de de los (segin aplique) y la existencia
AJT 1100 ucmmmmmmnpmnn-lomnmmmlcw
ARRACACHA 136
ARROZ (paddy verde) 8774,702457
BANANO 74988,40218 LECHE Y DERIVADDS LACTEDS
CAN::ESELERA 4:_?45 MURNICIPIO RAZOM SOCIAL mRECECSI'I?:B?EUCBI::z!I%“ o PRODUCTOS ELABORADOS
Coco 3084 ALEANIE ‘DUESERA FINCA LA ESPERANZA FINCA L& ESPERANZA OUESD COSTERD
FRLJOL 72/ PRODLCTOS DE PANADERIA
LIMON 616 - DIRECCION O UBICACION DEL
LULC 368 MURNICIFIO RAZOM SOCIAL ESTABLECIMIENTO FRODUCTOS ELABORADOS
MAIZ 353‘3'35 RIDHACHA COM DE COLOMBL, SAS CF 15 W 1305 FUiN BLANCO
MALANGA 3691 RIDHAZSA HUTRSP &N - LUIS ALFREDD WALTEROS CL 27 b 7-68 BARRICS ENTERIOS mummrsm.muﬂax
MANGO 1322 =
MARACUYA 30
SELON 73T PLANTAS DE BENEFICID ANIMAL
N?“RANJA 1243 MUNICIFIO ESPECIE RAZON SOCIAL DIRECCION
AME 1362
PAPAYA 1700 FONEECA BOVINOS: MATADERD ¥ FRIGORIFICO LOS ALTOS LTDA. K1 + 500 M VA FONSECA - LOS ALTOS:
PATILLA 2077;5 MAICAD J— MATADERD ¥ FROCESADDRA DE CARNES SAN 1 V1A & CARRARLS
PLATAND 7880 MAICAD BOWVINOS. FLANTA DE BENEFICKD DEL MUNICIFIO DE MAKCAD HM 1 V1A A CARRAFIA
TOMATE 2328 RIDHACH A BOVINOS. UDS RIDHACHA, - MATADERD MUNICAL CF 1B ENTRE CL 0 ¥ 10 BARRID GALAN
TOMATE DE ARBOL 28 “‘;';"Rm BOVINOE. WIUHICIFID DE 524 JUAN DEL CESAR M 2 V1A VALLEDURAR: ADENTRO MARGEN DERECHA
YUCA g332 VILLARUEVA BOVINDS: FRIGORIFICO VILLAMUEVA- EIFROG CL 14 Mo 8A- D5 KM 1 VIA SALIDA AVALLEDURAR
fuente: Base Agricola EVA 2007-2015 (P)_01 de Junio de 2016 - MADR
[Nota: Los productos citados son los que tradicionalmente se producen en e Departamento. Estas
jpueden ser validades coma compera local.
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3.2.4. Articulacion Interinstitucional

Pequenos productores
ENTIDADES agropecuarios, asociaciones,
NACIONALES — :
T sy e coopel-f:f\tlvas,.madres cab‘e-za de
- MUNICPALES familia, agricultura familiar,

microempresarios

"Estamos cambiandeo el musndo”



3.2.5. Realizacion de encuentros entre

oferta y demanda

> Fase de sensibilizacidon

> Fase de promocidn ante la Demanda y la oferta
a

ENCUENTROS

PRESENCIALES
Fase de ejecucion del encuentro

Fase de seguimiento

"Estamos cambiandeo el musndo”



3.2.5. Realizacion de encuentros entre ofertay o = @‘»

demanda X, Y BiENESTAR
B RO _ - ' & A FAMILIAR

Fase de sensibilizacion

MINISTERIOS, UAEOS,
GOBERNACIONES, ALCALDIAS,

SENA, CAMARA DE COMERCIO,
ICA, CORPOICA, OTRAS
= 5 1 | < ALIANZA

BI ENESTAR
FAMILIAR

MESA DE TRABAJO: Visualizacion de la demanda ICBF, requisitos de los productos,
identificacidon y convocatoria de |la oferta, promocion de la formalizacién, apoyo

logistico (lugar, mesas, sillas y sonido) P
" _ay TODOSPORUN

PAI EQUIDAD COUCALION
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3.2.5. Realizacion de encuentros entre ofertay

demanda

Fase de promocidn ante la Demanda y la Oferta

MEDIO

DEMANDA

Convocatoria

Inscripciones

R

MINISTERIOS, UAEOS,

ICBF - GOBERNACIONES,

REGIONAL ALCALDIAS, SENA, CAMARA
DE COMERCIO, ICA,
CORPOICA, OTRAS

:40d YAVOOANOD

PRODUCTORES
FORMALIZADOS O
SUS
ASOCIACIONES

‘SOAVOOANOD

"Estamos cambiandeo el musndo”
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FAMILIAR

ACUERDO PROTOCOLARIO
en forma ia a la jia de compras locales promovida por el ICBF, con el fin de
apoyar el y imi ductivo de las familias y de las comunidades locales, focalizado
i en los que a la sequrid ia nutricional y al
fortalecimiento de las economias locales, el opesador de programas del ICBF y el proveedor abajo firmantes
manifiestan su intencién de realizar i sobre los siqui P en las
y periodicidad indicadas, durante la vigencia del ano 20__:
OPERADOR:
PROGRAMA: REGIONAL:
NOMBRE DEL PROVEEDOR:
Tipo de
Unidad de compra G
producio Cantidad a P Total
Producio (Almenkario, (lﬂn:;?:;rt;os, compr [Por de la entr Im mﬁ Canbidad
Servicios, T )‘ entrega) R o0e estimada
Dotacional)
Dado en el municipio de alos dias def mes de de
20__
Firmas:
Por el Operador: Por el Proveedor:
Nombre, Nombre - 2
Doc. Id. Doc. Id.
leléfono de contacto: Teléfono de contacto:
oLe 2015
L -

"Estamos cambiande el muunde"

{jé"" TODOS PORUN
= NUEVO PAIS

PAI EQUIDAD COUCALION




3.2.5. Realizacion de encuentros entre ofertay

demanda

Fase de seguimiento

. Estrutegia
OIS Miﬂ““

Pa— B

SRt S

ACUERDO PROTOCOLARIO

Ackirigndose e lerma volurlada @l esirsegia de compees locales promavida por el ICBF, con o fin d2
apoyar 2 deswrolin y emprEndimicnin producive do s lamfias y de (s comurkdades focales, fcabzstn
especalmente en lvs pequelics poducioes que conibiven @ B seguidad simentara otidonal v al
foftakecimicnto de s ceononris ooz, o apersdar da progamas 63 ICAF y of provesdor shde frmanies
minlllasian s irfencitn de reakan operacones comeeciaes sobee as siguianes producis, &0 s caTlades
o pedidit Indratas, durnts & Woonea ool & 20 g5t
oo, QOB YR tll,m’snﬂfn e LS VL
PrCGRAMA. DY el " G € VL ALBONAL: __ pracs

NOMARE NEL FOVFFICE:

T e e e s

e
Prodcn | (e, | o s
Serviion

mMI Inu;\; v o2 8 anraga SlETY porssnt . 0
nmm@im_mu o LB o 3P0 K| Seawi, 4 | 550k rteand

mﬂlh ex-m{« vl Aabiid Ao F- Hertoml, < 1570 J 8t 0
Moty | eanws | LIGAUN,] 389 e Sertanal,, 4 | 550 kMl

Total

Contded 3
Prdndciond Mo da [

Dkt en ul muricigo oe Taniz ales & glasdelmegce | e e
FUNES I |
Fiiifis: . mm“' N

Pt o %m: @ Fior ¢l Frovasdor:

Picemtte A0 €3N e L0 _ande) AR
Do . >3 [ Doe: I, Fus 3 Z
Tettonn) s contactr 215 AL Teltfons de cantacto: a0 2gsen 22 27

TODOS PORUN
NUEVO PAIS

PAI CQUIDAD COUCACION

"Estameos cambiande el muund




3.2.5. Realizacion de encuentros entre ofertay

demanda , 9L 1§ J ?Eﬂff.‘:ﬁ

http://www.icbf.gov.co/portal/page/portal
/PortallCBF/bienestar/compras-locales

Inicio  ElInstituto Programasy Estrategias Normatividad y Transparencia  Contratacién  Servicios a la Ciudadania  Estadisticas Noticias Publicaciones

Portal ICBF: Programas y Estrategias de Bienestar: Estrategia de Compras Locales

b Wit
e ket
LA ESTRATEGIA

ENCUENTROS
VIRTUALES

INSTITUTO COLOMBIANO DE BIENESTAR FAMILIAR - ICBF

Demanda Oferta Compras Locales en Regiones
Componente Dotacional Productores iCompras Locales - Antioquia v |
Componente Alimentario l— -
Componente Talento Humano i

Registro de Proveedores ICBF

Ingreso a la aplicacion

La Estrategia de Compras Locales busca apoyar el desarrollo y emprendimiento productivo de las familias y de las comunidades locales. Es dirigida principalmente a los
pequenos productores agropecuarios que contribuyen a la seguridad alimentaria nutricional, asi como al fortalecimiento de las economias locales de Colombia.

/' TODOSPORUN
€& NUEVOPAIS
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http://www.icbf.gov.co/portal/page/portal/PortalICBF/bienestar/compras-locales

W%

BIENESTAR
FAMILIAR

PROTECCION

PARTE DEL COMPONENTE FINANCIERO

Realizar mensualmente compras locales de alimentos, bienes y servicios producidos localmente como
minimo del 20% del valor ejecutado del contrato en el mes respectivo, de acuerdo con lo definido y
especificado en el ANEXO 01. Informar al supervisor del contrato las compras locales realizadas,
registrando la informacién en el formato “F1 G1 MPA1 P4 Formato de Seguimiento Compras Locales
V1”, tanto en forma digital (Excel) como impresa. El diligenciamiento debe ser realizado en archivos
independientes, uno para cada mes, adjuntando a cada archivo mensual, en formato digital los soportes
de las compras realizadas en el mismo mes. Los reportes mensuales deben ser entregados al supervisor
del contrato, de acuerdo con la periodicidad establecida para la presentacidon de informes de ejecucion
del contrato, con el objeto de realizar la verificacidon y poder certificar el cumplimiento de todas y cada
una de las obligaciones contractuales

| zzy TODOSPORUN
‘€= NUEVOPAIS
B I CQUIDAD COUCACION



SU VERIFICACION Y SEGUIMIENTO e - §

BIENESTAR
FAMILIAR

PRIMERA INFANCIA

CLAUSULA SEPTIMA. OBLIGACIONES DE LA ENTIDAD ADMINISTRADORA DEL SERVICIO EN EL MARCO
DE LA ESTRATEGIA DE COMPRAS LOCALES: Realizar mensualmente compras locales de alimentos,
bienes o servicios producidos localmente, como minimo del 10% del valor ejecutado y aportado por el
ICBF al contrato en el mes respectivo, de acuerdo con lo definido y especificado en el anexo “Anexo
para el fortalecimiento de las compras locales”. Se debe registrar la informacion en el Formato de
Seguimiento de Compras Locales establecido dentro del Sistema Integrado de Gestidn del ICBF, tanto en
forma digital (Excel) como impresa. El diligenciamiento debe ser realizado por mes, adjuntando a cada
archivo los soportes de las compras realizadas, en formato digital. La EAS debera Informar al supervisor
del contrato las compras locales realizadas, registrando la informacion en el formato anexo “Formato de
Seguimiento Compras Locales”, tanto en forma digital (Excel) como impresa. PARAGRAFO: El
diligenciamiento debe ser realizado en archivos independientes, uno para cada mes, adjuntando a cada
archivo mensual los soportes de las compras realizadas en el mismo mes. Los reportes mensuales deben
ser entregados al supervisor del contrato, de acuerdo con la periodicidad establecida por el supervisor
para la presentacion de informes de ejecucion. Las adquisiciones deben reunir las caracteristicas de
calidad establecidas en los lineamientos de la modalidad, adicionalmente en el caso de alimentos deben
cumplir con la resolucion 2674 de 2013 y el decreto 3075 de 1997 o la que haga sus veces, asi mismo la
EAS debe informar al supervisor del contrato las compras realizadas bajo este concepto en el formato
que el ICBF defina para tal fin y contar con los soportes correspondientes en el evento que sean
requeridos por este.

/g7 TODOSPORUN
= _NUEVOPAIS




3.3. OBLIGACION CONTRACTUAL DE COMPRAS LOCAL@@ gs»

SU VERIFICACION Y SEGUIMIENTO

BIENESTAR

,- FAMILIAR

DOCUMENTOS DEL CONTRATO

Anexo para el Formato de
fortalecimiento de Seguimiento
las compras locales Compras Locales




SU VERIFICACION Y SEGUIMIENTO

' BIENESTAR
FAMILIAR

3.3. OBLIGACION CONTRACTUAL DE COMPRAS LOCAL@‘@'_ q's»

ZTv 1IN

Operador Registra, soportay organiza la
informacion

Verifica que el operador cumpla con
la obligacion, revisando el formato y
los soportes.

Supervisor del
contrato

Enlace Organiza la informacion por operador
Regional y por contrato, para luego subirlaen la
carpeta asignada en la NAS.

Enlace Dir. Consolidala informacidon de la ECL a
SRSl | pivel Regional y Nacional.

PAI CQUIDAD COUCACION

"Estamos cambiandeo el musndo”




e Directrices de la ECL

e Calcular la demanda potencial alimentos
y otros productos

e Actualizar informacién de la pagina WEB
» Realizar capacitacion y soporte técnico

e Programar e impulsar encuentros de
oferta y demanda

e Articulacion interinstitucional fortalecer
la ECL

Consolidar informacién de seguimiento
Inclusion de clausulas contractuales
Realizar ajustes y mejoras a la ECL
Fijacion de metas y medicion del avance

Direccion de
Abastecimiento

&

BIENESTAR

- FAMILIAR

TODOS PORUN
NUEVO PAIS




3.4. RESPONSABILIDADES DE LOS DISTINTOS ACTORES @ Q‘i»

BIENESTAR
FAMILIAR

FRENTE A LA ESTRATEGIA DE COMPRA LOCALES & @ O

P e Incluir en los estudios previos, términos de

A referencia, convenios y minutas de contratos,
re a S obligaciones contractuales

e Podran incluir criterio técnico de evaluacion y

1Cl criterio de desempate los % minimos aceptables
Misionales

establecidos en |a obligacion contractual.

e Asignar el enlace para la ECL.

e Apoyar la realizacion de encuentros ente oferta y
la demanda.

e Ejecutar acciones para el oportuno envio de la
informacion a la Direccidon de Abastecimiento.

"Estamos cambiandeo el musndo”



3.4. RESPONSABILIDADES DE LOS DISTINTOS ACTORES @ Q‘i»

BIENESTAR
= FAMILIAR

FRENTE A LA ESTRATEGIA DE COMPRA LOCALES & @ O

e Verificar el cumplimiento de la obligacidn
contractual. (formato, soportes).

. * Realizar los requerimientos necesarios
S u p e rV I S O re S ante eventuales incumplimientos de la
® Aprobar o no el informe mensual que
debe entregar el contratista (operador) —
CO n t ra to S * Remitir mensualmente la informacion al
enlace regional. (formato de seguimiento
compras locales en Excel y los respectivos

obligacion contractual.
firma del formato de seguimiento.
soportes en formato digital)

"Estamos cambiandeo el musndo”



3.4. RESPONSABILIDADES DE LOS DISTINTOS ACTORES @ _ @‘»
FRENTE A LA ESTRATEGIA DE COMPRA LOCALES AP

7 BIENESTAR
FAMILIAR

e Realizar mensualmente compras locales de alimentos,
dotacién y contratacion de TH profesional.

e Cumplir con los % minimos de compras local
establecidos contractualmente.

e Reportar y soportar mensualmente en medio magnético

Contratistas . > .
la informacidn al supervisor.

e El contratista debe comprometerse a realizar las acciones
Ope radores necesarias para garantizar la prestacion del servicio o
programas s?Jmin.istro con'fratado, .en' caso de presentarse
S situaciones de incumplimiento por parte de los
misionales proveedores locales. Para esto, el contratista debera
|ICBF contar con un plan de contingencia.

e Usar sélo el formato de seguimiento que estd publicado
en la pagina web del ICBF:
http://www.icbf.gov.co/portal/page/portal/PortalICBF/bi
enestar/compras-locales

g -

f TODOS PORUN

€ NUEVOPAls
PAI CQUIDAD COUCALION


http://www.icbf.gov.co/portal/page/portal/PortalICBF/bienestar/compras-locales

3.5. RECOMENDACIONES PARA EL CUMPLIMIENTO DE @ ‘ @‘»

LA OBLIGACION DE COMPRAS LOCALES

BIENESTAR |
' FAMILIAR

* Usar solo el formato de seguimiento que esta publicado en la pagina

http://www.icbf.gov.co/portal/page/portal/PortallCBF/bienestar/compras-locales

* Consultar en la pagina web las bases de datos de oferta de productos

* Planificar los ciclos de menu teniendo en cuenta la produccidén local de alimentos.

* Participar en los encuentros de compras locales con el fin de conocer y contactar la
oferta local.

* Cuando la adquisicion es por auto-abastecimiento, presentar un documento
equivalente que lo soporte.

e Las facturas y los soportes de pago deben cumplir con la normatividad legal vigente

* Identificar en el reporte la marca de cada producto para verificar si la compra es local o
no.

e Orientar compras a asociaciones, organizaciones de agricultura familiar, cooperatiyas Yy

~ . /o TODOSPORUN
pequenos productores legalmente formalizados & NUEVOPAIS

"Estamos cambiando el muunde"


http://www.icbf.gov.co/portal/page/portal/PortalICBF/bienestar/compras-locales

4. FORMATO DE (@)
SEGUIMIENTO s




¢ QUE SE DEBE REGISTRAR EN EL FORMATO?

ALIMENTOS

S

ePequefios productores y sus
Asociaciones.

*Plazas de Mercado municipal,
mercados campesinos, pequefios
mercados — MADR.

NO

eCompra de importados.

eCompra en grandes superficies.

eCosechados o procesados en
Departamento diferente.

eAlimentos que no contemple la
minuta patron.

DOTACION

N |

eVestuario de produccién local.

eImplementos de aseo, limpieza y
desinfeccion de produccion local.

eImplementos de aseo personal de
produccion local.

eMaterial didactico

NO

eCompra en grandes superficies.

eImplementos fuera del
lineamiento técnico del programa

"Estamos cambiandeo el musndo”

TALENTO
HUMANO

PROFESIONAL

N

*RR.HH. profesional universitario
nacido en departamento de
operacion del programa.

*RR.HH. Profesional universitario
residente permanente (minimo 3
afios) en departamento de
operacion del programa.

NO

*RR.HH. bachiller, técnico o con
cursos especiales.

*RR.HH. Nacido en departamento
distinto al de operacion del
programa que no demuestre
residencia permanente.

7 TODOSPORUN
NUEVO PAIS

B PAI EQUIDAD EDUIACION




= = F1 G5 ABS Formato de Seguimiento Compras Locales v2.xlsx [solo lectura] - Excel ? EH - x

ARCHIVO paldl[ele} IMNSERTAR DISENO DE PAGINA FORMULAS DATOS REVISAR VISTA Lizeth Tatiana Casagua Diaz -
x14 - I hd
A B C D E F G H | ] K L M M -
; @‘p PROCESO F1.G5.ABS 312017
ADQUISICION DE BIENES Y SERVICIOS . .
Q Version 2 Pagina 1 de 1
2 BIENESTAR
FAMILIAR FORMATO DE SEGUIMIENTO COMPRAS LOCALES Clasificacion de la Informacion:
3 Piblica
4 INSTRUCTIVO DE DILIGENCIAMIENTO DEL FORMATO DE SEGUIMIENTO
5
& | RECOMENDACIOMNES GEMERALES:
7

Leer el instructive antes de diligenciar el formato

co

Los supervisores del contrato deberan socializar la informacian requerida en el formato, al Operador/Contratista

El FORMATO DE SEGUIMIENTO diligenciado por el operador debe ser entregado al supervisor del contrato en forma fisica, con las firmas
correspondientes; v en forma magnética (hoja de archivo en Excel), para cada contrato adjudicado v por cada mes reportado. 5e debe usar un
solo archivo Excel, para que al finalizar la ejecucion se cuente con la totalidad de la informacion consolidada.

(Y=

Los SOPORTES DEL FORMATO DE SEGUIMIENTO deben ser entregados al supervisor del contrato en forma magnética (escaneados en formato
POF, legibles v completos), organizados por separado para cada contrato adjudicado v a su vez, por cada mes reportado. Adjuntar

10 |documentos de soporte ilegibles impide la verificacion de la infoermacion v por tanto puede ser causa de devolucion del informe.

Ié DESCRIPCION DEL FORMATO DE SEGUIMIENTO A LA ESTRATEGIA DE COMPRAS LOCALES EN EXCEL
Este formato consta de varias hojas electrénicas:

- Hoja 1: Es el presente Instructivo

131 Hoja 2: 5e denomina "2.Ficha del contrato”. Esta ficha debe ser diligenciada una sola vez y es la fuente de informacion para los encabezados
de los reportes mensuales.
- e Hoja 3 a Hoja 14: Estas hojas deben diligenciarse para cada mes de ejecucion del contrato, de acuerdo con el nombre contenido en cada
pestania. Estas hojas son las que se imprimen para enviar el reporte mensual al supervisor del contrato.
- Hoja 15: Esta hoja es para uso exclusive del ICBF y NO DEBE SER MODIFICADA.
5e deben tener en cuenta las siguientes instrucciones:
1. Por ninguna razan modifique la estructrura del presente archivo. Sera utilizado como archive en formato excel, para hacer la consolidacion
por parte de la Direccion de Abastecimiento v para el analisis de la informacion a nivel nacional.
2.Trabaje en este archivo durante toda la vigencia del contrato v sus adiciones. Use s6lo un archivo para cada contrato.
3. En caso de que en un mes determinado no se hayan realizado compras locales, NO lo diligencie, NI elimine la Hoja.

14

15 | 1. FICHA DEL CONTRATO (HOJA 2)

16 la Fawnr dilicenriar finiramants las reldas color ARARILLD -

3 1. Instructivo 2. Ficha del Contrato 3.Enero 4. Febrero 5. Marzo 6. Abril 7. Mayo




H & = F1 G35 ABS Formato de Seguimiento Compras Locales v2 (2).xlsx [solo lectura] - Excel T EH - X
ARCHIVO i [{wile IMNSERTAR DISENC DE PAGINA FORMULAS DATOS REVISAR VISTA Lizeth Tatiana Casagua Diaz -
B13 - 5 =20/30 ¥
A B C D E F G H | ] [a]

FICHA DEL CONTRATO

Regional ATLANTICO

Mo. Contrato 383

Fecha Contrato 01/02/2017

Nombre 0 Razdn Social del Operador FUNDACIGN SOCIAL

Programa PROTECCION

&
Modalidad de atencion HOGAR SUSTITUTO
7 DISCAPACIDAD
5 Nimero Cupos Asignados 114
5 Porcentaje de Compra Local 20
Valor Total del Contrato 51.222.237.776 !
10 Registre [en formata
Plazo de Ejecucién del Contrato (meses) B S )
11 meses durante el cual se
prestara el servicio.
. Valor 1ra Adicidon ($) 5 2.000.000,00
& |
1 Plazo ejecucion 1ra Adicion (meses) 0,666666667

J
Primera Adicion de cupos a atender

Valor 2da Adicidn ($)

Plazo ejecucion 2da Adicion (meses)

Segunda Adicion de cupos a atender

Celda B11 comentada por Ana Milena Bustos Sanchez



H s F1 G5 ABS Formato de Seguimiento Compras Locales v2 (2)xlsx [solo lectura] - Excel T EH - x
ARCHIVO IMICIO INSERTAR DISERO DE PAGINA FORMULAS DATOS REVISAR WVISTA Lizeth Tatiana Casagua Diaz -
K21 - fe
& B C u] E F = H |
z PROCESO F1.G5.ABS 310152017
3 w ADQUISICION DE BIENES ¥ SERVICIOS Version 2 Pagina 1 de 1
BIEMESTAR Clasificacidon de la Informacidn:
4 FAMILIAR FORMATO DE SEGUIMIENTO COMPRAS LOCALES Pablica
. . ) Valor Total del Contrato
Regional o Fecha del Contrato Nombre Operador Programa ICBF Pl s st s Purcentaqe = l:_:nm|:!r’a incluidas adiciones y
Contrato Contrato [meses) Local segan obligacidn .
T reducciones
g ATLANTICO 383 0022017 FUMDACION SOCIAL | PROTECCICON T BEGEEEEET 202 & 1224.237. 776,00
¥YALOR TOTAL DE LA
FRORTDIE) (BT UNIDAD BE TOTAL PRODUCTO 0  COMPRA LOCAL / MURICIFIO SEOE DEL NOMBRE DEL
PRODUCIDO LOCALMENTE O MEDIDA PROVEEDOR ! LUGAR
. " TALENTO HUMAND GASTOS SALARIALES U PROYEEDOR ! NOMERE
PROFESION DEL PERSONAL [kilostlitros! LOCAL ADQUIRIDO HONORARIOS DE NACIMIENTO DEL DEL PROFESIONAL
1 1 EMERO CARME DE RES Kilos 135.00 $1.350.000 BARRAMCILILLA CARMES MURILLO
1z 2 EMERC CARME DE CERDO Kilos 103,00 $1.236.000 BaRRAMNCILILLA CARMES MURILLO
13 3 EMERD CEEOLLA OE HUEWD Kilos 25,60 $76.521 EaRRANCGILILLA LEGUMEBRES EL PARAISO
19 il EMERO PAMFICADOS Unidades 254,00 $304.800 BARAMOA, PAMADERIA TRIGO SOL
15 5 EMERC TRABAJADORA SOCIAL Parzona 1.00 $2.136.850 BaRRAMNCILILLA MARCELA MORALES
16 E EMERO MUTRICIOMISTADIETISTA Psarzona 1.00 $2.300.000 SOLEDAD HECTOR WELEZ
17 7 EMERO SUDADERAS OF ALGODOCM Unidades 36.00 $864.000 SOLEDAD CDNFECEL%TES DORA
VALOR EJECUTADD TOTAL COMPRAS
- EN EL MES Rt LOCALES DEL MES Ui
15 PORCENTAJE DE COMPRAS LOCALES SOBRE LO EJECUTADO EN EL MES 492
Observaciones :
20
NOMERE DE QUIEN REPORTA POR PARTE DEL CARGO
Z1| |OPERADOR Pedro Pifieros Gerente de compras, contador, profesional financiero, ete.
o
NOMBRE DEL FUNCIONARIO ICBF QUE YALIDO: T (S CARGO )
23 Midia Pinto Supervisara
Antes de imprimir este documento._ .. piense en el medio ambiente!
Cualguier copia impresa de este documento se considera como COPIA NO CONTROLADA.
4+ ¥ .. 2 Ficha del Contrato 3. Enero | 4. Febrero ||| 5. Marzo 6. Abril 7. Mayo 8. Junio g Juli ... 4 »

EH




H & = F1 G35 ABS Formato de Seguimiento Compras Locales v2 (2).xlsx [solo lectura] - Excel T EH - X

&

ARCHIVO paigiis]s IMSERTAR DISENO DE PAGINA FORMULAS DATOS REVISAR VISTA Lizeth Tatiana Casagua Diaz -

- =7 %Formatocondicional* E‘“Inser’car - Z - %Y H

$ - % o GDarformato como tabla - E" Eliminar - *
- A~ = 3= - R e Ordenary  Buscary
- = ‘o <0 G&”m de celda - B Formato~ & v frrare seleccionar~

- -

&Dgé, Calibri -1 -|A A

Pegar

-

i

¢ N K 5-

Portapapeles Fuente P Alineacion m Mimero P Estilos Celdas Maodificar -~

M24 - Je

Nimero de VALOR

NUMERD Mombre o razén Social del cupos VALOR FINAL DEL E:;':'a EJECUTADO

Cumple ! No
cumple
con la

DObligacion

Valor minimo Yalor reportado ¥ Reportado
que debe COmOo COMpPra COmO COMPra
reportar local local

CONTRATO Contratista contratados al """ oo rpaT0 DEL

final del exigido  ONTRATO
contrato

383 FUNDACION SOCIAL 114| 5 1.224.237.776 20%| § 17.000.000 | 5 3.400.000,00 | 5 8.268.471 49% Cumple

| |_|_|_ 15. Seguimiento al Cumplimiento ) [«] | [»]




¢QUE DEBO TENEER EN CUENTA PARA REPORTAR LA @ . @‘»

INFORMACION? o

R AL L, ;) BIENESTAR |
\— __Z FAMILIAR

Registrar la informacidén en el formato de seguimiento
vigente (Excel).

Usar sdlo un libro Excel por contrato y por vigencia
fiscal, diligenciado mes a mes.

REPORTE

Cada reporte Excel mensual se imprime, se firma y
se adjunta a la carpeta del contrato.

Los soportes de cada compra mensual se deben
entregar unicamente en medio magnético.

~ Toda compra debe estar soportada, y el reporte debe
- coincidir exactamente con el soporte.

/

TODOS PORUN
MR FAT CQUIDAD COUCACION

"Estamos cambiande el muunde"




¢ QUE SOPORTES DEBEN ADJUNTARSE?

yJ BIENESTAR

p
Alimentos
vy Dotacion

N

/

#  FAMILIAR

e Factura de Venta: Con requisitos
legales DIAN.

e Cuenta de Cobro: Indicando el RUT.

e Todas indicando detalles de cada
alimento o articulo comprado.

. Copia de C.C./ certificado de residencia
(Sdlo se presenta una vez)

e Copia de diploma, acta de grado o tarjeta
profesional (Sélo se presenta una vez)

e Copia de soporte pago de ndmina o
cuenta de cobro cada mes de reporte.

"Estamos cambiandeo el musndo”



¢ COMO SE REPORTA EL TALENTO HUMANO CON

), .‘
VINCULACION LABORAL? D 4

= ,F BIENESTAR
~ FAMILIAR

AL VALOR DE LOS SALARIOS PAGADOS MENSUALMENTE, DEBE ADICIONARSE
LA CARGA PRESTACIONAL NORMAL

Auxilio de cesantias: 8,33%
Intereses sobre cesantias: 1,00%
Primas de servicios y navidad: 8,33%
Vacaciones remuneradas: 4,17%
Aportes patronales pensiones: 12,00%
Aportes patronales POS: 8,50%
Aportes ARL: 0,52%
Aportes SENA: 2,00%
Aportes ICBF: 3,00%
Caja de compensacion Familiar: 4,00%

/g7 TODOSPORUN
z_NUEVO PAIS




5.5. RECOMENDACIONES

Solo reportar
productos locales

e No diligenciar
compras
vagamente
identificadas:
“rancho, viveres,
abarrotes, compras
varias”, etc.

Agrupar los
siguientes en una
Unica linea de
registro

e Carnesy visceras de res

e Carnes y visceras de pollo
e Carnesy visceras de cerdo
e Panificados

e Yogurt (no diferenciar por
sabor o por factura)

e Quesos

"Estamos cambiandeo el musndo”

Iniciar con el registro
de alimentos
representativos

e Carnes, huevos, lacteos,
panificados

e No diligenciar el
cargo del talento
humano

e Se solicita profesiony
nombre de cada persona



5.6. Rubros No Validos en el Formato de Seguimiento =

, B

[

Genéricos como frutas varias, verduras
Transportes varias, talento humano, pago de némina,
mano de obra

Fotocopias
. , Pago de telefonia celular
~N__

Elementos de papeleria en

general e o
\ Servicios publicos domiciliarios o

servicios no profesionales
Recarga de cartuchos

Alimentos no contemplados en las
minutas. Ej. Gaseosas, aceite de palma,
Mantenimiento Locativo salsas prefabricadas, embutidos, etc.

Recarga de extintores y Viaticos
relacionados

"ES“'aM.aS cambiande el wunde"



5.7. Organizacion del reporte digital

L

# CONTRATO-
NOMBRE
OPERADOR

PRESENTACION INFORMACION DIGITAL

‘ FACTURAS
—
b CUENTAS
— DE COBRO

ALIMENTOS

DIPLOMA
PROFESIONAL
CERTIFICADO DE
» VECINDAD
ENERO TALENTO SOPQRTE PAGO
HUMANO O NOMINA ENERO
DICIEMBRE
FACTURAS
—
CUENTAS
i DE COBRO
X g DOTACION
FORMATO DE
SEGUIMIENTO DEL
ULTIMO MES
REPORTADO
FORMATO DE SEGUIMIENTO . TODOSPORUN
ACUMULADO AL MES NUEVO PAIS

B PAI EQUIDAD EDUIACION

"Estamos cambiandeo el musndo”




ENLACES REGIONALES

v’ Listado de Asistencia

v’ Reporte de Asistentes

GRACIAS .
i‘» ' TODOS PORUN

NUEVO PAIS
B'ENESTAR PAZ EQUIDAD EDUCACION

FAMILIAR

"Estamos cambiando el mundo"



